1. Определение понятия имиджелогии, образа, облика. Имидж и маска.
2. Компоненты имиджа личности.
3. Основные условия формирования имиджа.
4. Имидж как одаренность. "Я- концепция".
5. Имидж-эффект. Имидж и символ. Разновидности имиджа.
6. Приоритетные функции имиджа (ценностные, технологические).
7. Социально-психологические закономерности формирования и функционирования имиджа.
8. Роль механизмов социально-психологического влияния в процессе формирования имиджа.
9. Этические проблемы деятельности имиджмейкера по формированию имиджа клиента.
10. Формирование имиджа как субъект - субъектное взаимодействие.
11.Формирование имиджа как создание социальной реальности в сознании людей.
12. Общественное мнение общественное сознание.
13.Когнитивные процессы в основе формирования имиджа.
14.Социальные стереотипы и установки
15.Формирование имиджа в среде массовой коммуникации.
16.Роль средств массовой информации в формировании социальной реальности.
17.Методы преподавания имиджелогии как учебного предмета.
18.19. Технология имиджирования: позиционное представление презентации.
19.Стратегии и тактики построения имиджа. Виды имиджирующей информации.
20.Направления использования формирования имиджа (оказание индивидуальных услуг, VIP, участие в рекламной деятельности, работа в системе связей с общественностью, политическое консультирование).
21.Стихийность и целенаправленность в формировании имиджа.
[bookmark: _GoBack]22.Характеристика этапов формирования имиджа: изучение объекта,оценка аудитории, коррекция характеристик объекта, символизация,позиционирование, презентация имиджа.
